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Mamy koniec remontowego boomu

Ruch w sklepach budowlanych w tym roku spadt az niemal 26 proc. Analitycy spodziewajq sie poprawy nie wczesniej
niz w drugim potroczu 2023 r. Polacy zaciskajg pasa i ograniczaja wydatki na wszystko poza podstawowymi produktami.

PIOTR MAZURKIEWICZ

Markety budowlane w pande-
mii przezywaly istne obleze-
nie, bo w przeciwienstwie do
wielu sektoréow podczas
wiekszos$cilockdownow mogty
otwiera¢ sklepy stacjonarne.
Uziemieni w domach konsu-
menci, zamiast na wakacje,
wydawali na remonty oraz
meble i akcesoria wnetrzar-
skie, co oznaczalo ogromne
wzrosty sprzedazy i braki w
asortymencie.

Teraz nie ma juz $ladu po
takich wzrostach, a jest wrecz
przeciwnie. Z analizy firmy
Proxi.coud, ktéra od maja do
pazdziernika sprawdzata ruch
490 tys. konsumentow robia-
cych zakupy w 611 marketach
budowlanych pieciu czoto-
wych sieci w tym segmencie,
wynika, ze §rednio spadt on
25,9 proc.

Mocne spadki

Najmocniej w przypadku
Leroy Merlin, gdzie ruch spadt
0 35 proc., a w sieci Jula o 32
proc. W przypadku pierwszej
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z nich moze to by¢ w czesci
efekt apeli o bojkot sklepow
tej francuskiej sieci, ktéra po
ataku Rosji na Ukraine nie
zdecydowatla sie na zamknie-
cie rosyjskich sklepéw. Na
minusie i to dwucyfrowym sg
wszystkie analizowane sieci
marketow budowlanych, co
moze tez by¢ czesciowo ttuma-
czone wieksza popularnoscia
zakupow internetowych.

- Spadki w segmencie mar-
ketow budowlanych moga
wynika¢ z popandemicznego
odbicia wiosng ub.r. Wéwczas
chwilowo zwiekszyt sie ruch w
placowkach sieci budowla-
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nych. Po miesigcach spedzo-
nych w domach wielu klien-
tow tesknito za zwyklym wyj-
$ciem do tego typu sklepow i
wyborem produktéw na
miejscu - méwi Michal Rosiak
z firmy technologicznej Proxi.
cloud. - Do tego byl to tez
okres, w ktérym Polacy mocno
inwestowali w mieszkania -
szukajac ochrony kapitatu.
Lokale trzeba byto urzadzi¢, a
czasem nawet wyremontowac.
Jednak ten czas mamy juz za
soba, bo rynek troche ochto-
nat - dodaje.

Sieci thumacza spadki takze
liczba niedziel handlowych,
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ktoére w tym roku zostaty zna-
czaco ograniczone. - Do skle-
pow przychodzi wielu klien-
tow, réwniez takich, ktorzy
wczesniej nas nie odwiedzali.
Wiekszo$¢ nabywcow dekla-
ruje, ze byli we wszystkich
sklepach DIY i zdecydowali sie
na zakupy u nas - méwi Mag-
dalena Kotodziejska, rzecznik
Leroy Merlin Polska. - Ta ten-
dencja przemieszczania sie
klientow miedzy sklepami w
poszukiwaniu najlepszej ofer-
ty bedzie szczegolnie widocz-
naw nadchodzacym roku. Dzi$
standardem jest, iz osoby ro-
biace zakupy w sklepach re-

montowo-budowlanych szu-
kaja produktéw i rozwigzan w
réznych sklepach - dodaje.

Zaciskanie pasa

Z niedawnego badania fir-
my doradczej OC&C wynika,
ze w nadchodzacym roku az
30 proc. konsumentéw planu-
je ograniczenie wydatkow na
meble. 29 proc. ma takie plany
w odniesieniu do sprzetu
elektronicznego oraz produk-
tow z kategorii hobby i reko-
dzieto.

- Po dziesieciu miesigcach
ruch zmalal tylko nieznacznie,
bo ok. 3 proc., natomiast spa-
dly znacznie zakupy wolume-
nowe i niestety trend ten z
miesigca na miesiac sie nasila
- moéwi Jarostaw Dobrogoszcz
- dyrektor ds. sprzedazy sieci
PSB Mrowka. - Sklepy fak-
tycznie prébuja przyciagnaé
roéznymi akcjami klientéw do
siebie, jednak na niewiele sie
to zdaje - zywno$¢ i no$niki
energii maja priorytet w bu-
dzetach - dodaje.

Inni sie na taki scenariusz
szykuja, zmiany w popycie

widac takze po wyhamowaniu
ogromnych wzrostow cen z
ostatnich miesiecy.

- Nowa sytuacja, z ktora
mierzy sie cala gospodarka,
w tym nasz segment; proble-
my gospodarcze, inflacja,
wojna w Ukrainie i inne
zmienne, niezaprzeczalnie
maja bezposredni wplyw na
decyzje zakupowe klientéw.
Przez to maleje ruch w
sprzedazy bezposredniej -
mowi Arnold Brzezinski, co-
untry operations manager
Jula Poland. - Obserwujemy
w listopadzie i grudniu deli-
katny spadek odwiedzaja-
cych sklepy - ponizej 5 proc.
Nalezy jednak zaznaczy¢, ze
to poréwnanie odnosi sie do
zesztego roku, kiedy to po
pandemicznych restrykcjach
nastapito niesamowite odbi-
cie i wielokrotnie zwieksze-
nie natezenia ruchu w sto-
sunku do poprzednich lat.
Oczywis$cie na biezaco reagu-
jemy na wszelkie wahania
rynku - dodaje. /©®

masz pyfanie, wyslij e-mail do autora

p.mazurkiewicz@rp.pl



