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RYNEK MATERIALOW BUDOWLANYCH

Na comiesiecznej konferencji Fundacji Wszechnicy Budowlanej, ktéra odbyla
sie 26 marca w Warszawie, przedstawiono najnowsze dane z sektora budow-

lanego w Polsce.

Tradycyjnie juz omowiono sytuacje w budowni-
ctwie mieszkaniowym, zaprezentowano dane
o wielkosci produkgji wybranych grup materiatéw
budowlanych oraz ich cenach. Niezwykle ciekawa
nowoscig bylo omdwienie przez przedstawiciela
firmy ASM sytuacji na rynku dystrybutoréw ma-
teriatow budowlanych.
Sprzedaza materialow budowanych na polskim
rynku zajmuja sie:
® sieci marketdw budowlanych,
| sieci hurtowni skladow budowlanych,
® pozostate podmioty, ktérymi najczesciej sa nie-
wielkie sklepy z materiatami budowlanymi.
Szacuje sie, ze taczne obroty tych podmiotow
w 2004 roku wyniosty 18 mid zt i w nastepnych
latach szybko rosty. Warto$¢ rynku materiatow bu-
dowlanych w 2006 roku oszacowano na 24 mid z4,
w 2007 roku - na blisko 30 mld zt, zas w dotych-
czas najlepszym - 2008 roku — na ponad 34 mid zt.
W ubiegtym roku wartos¢ rynku dystrybucji mate-
riatow budowlanych spadia o okoto 600 min zt,
ale wedtug prognozy, w 2010 roku nastapi jej po-
nowny wzrost.
W 2008 roku ponad 1/3 obrotéw wypracowa-
ty sieci marketéw budowlanych. Oznacza to,
ze taczne przychody tych firm wyniosty 11,7 mid zt
i wzrosty w stosunku do poprzedniego roku o po-

nad 17 procent. Sposrod dziatajacych w Polsce
sieci najwiecej marketow budowlanych ma Bri-
comarché. Jest to sie¢ marketdéw o niezbyt duzej
powierzchni, dziatajaca gtdwnie w mniejszych
miastach. W 2004 roku liczyta ona 37 placowek,
obecnie ma ich juz 70. Z kolei 50 marketéw bu-
dowlanych dziata pod marka Castorama, nalezg-
ca do dziatajacej w Polsce od 13 fat i bedaca lide-
rem w kategorii sklepow DIY firmy Castorama
Polska; do ktorej nalezy takze sie¢ mniejszych
marketéw pod marka Brico Depot. Do pozosta-
fych duzych sieci marketéw budowlanych, licza-
cych okoto 30 sklepow, naleza Leroy Merlin, Obi,
Nomi, Mréwka oraz Praktiker.

Przychody ze sprzedazy materiatéw budowlanych
na poziomie 12,5 mld zt wypracowaty w 2008 roku
sieci hurtowni/sktadéw budowlanych. Najwieksza
tego typu siecig jest dziatajaca od 11 lat Grupa
PSB skupiajaca 250 matych i srednich firm, ktére
sprzedajg materialy budowlane w 380 obiektach.
W 2008 roku Grupa PSB wypracowata 3,95 mid
zl, czyli prawie 32 proc. obrotow hurtowni/skta-
déw budowlanych ogétem oraz 11,5 proc. przy-
choddéw ze sprzedazy materiatdw budowlanych
ogdtem. Oprécz Grupy PSB na polskim rynku dzia-
ta co najmniej kilkanascie roznej wielkosci sieci
hurtowni materiatéw budowlanych. Do najwiek-
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. Struktura rynku materiatow budowla-
nych w Polsce w 2008 roku.

pozostate
podmioty 28,5%

sieci marketow \
budowlanych 34,1%

sieci hurtowni/sktadéw

budowlanych 36,4% Zrodio: ASM

szych nalezg Polskie Hurtownie Budowlane,
ktore skupiajg kilkudziesieciu udziatowcéw z po-
nad 100 punktami sprzedazy o facznym obrocie
przekraczajagcym 1 mid zt, a takze Vox, Bud Mat,
Budo-Hurt i inne.

Udziat pozostatych podmiotéw, a wiec gtownie
niewielkich, niezrzeszonych sklepow w rynku
dystrybucji materiatow budowlanych od kilku
lat maleje. Jeszcze w 2006 roku stanowit pra-
wie 33 proc. wielkosci rynku. W 2008 roku tacz-
ne obroty tych podmiotéw w przychodach
ze sprzedazy materiatéw budowlanych w Polsce
spadly do 28,5 procent. Nie oznacza to jednak
spadku obrotéw w tych punktach. Przeciwnie,
w 2008 roku ich przychody ze sprzedazy wyniosty
9,8 mld zt i byly prawie o 1/4 wigksze niz w 2006
roku. W tym samym okresie wartos¢ obrotéw ma-
teriatami budowlanymi ogdtem wzrosta jednak
o ponad 40 procent. (max)



