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Zagraniczni i krajowi wlaciciele
sieci marketéw budowlanych ob-
serwuja zsatysfakcja prognozy dal-
szego wzrostu rynku mieszkanio-
wego. Wiedza, ze im wiecej miesz-
kari i domoéw, tym wigksze wydatki
naich wykonczenie.

Wiekszo$é firm zaobserwbwala :
w frzecim kwartale. wyraZny,
wzrost obrotow w stosunkudo po-,

przedniego roku. Popyt na mate-
rialy budowlane roénie chocby z

powoduwyjatkowo cieplejjesieni- -

nawet w grudniu prace trwaja w
najlepsze i nic wskazuje naich za-
trzymanie, - Wzrost rynku moZna
szacowa¢ na ponad 10 proc. — cie-
szy sie Jerzy Majos, dyrektormar-
ketingu francuskiej siecimarketéw
Jbudowlanych Leroy Merlin. Mozna

tez zaobserwowac wzrost cen - od- .
kilku nawet do kilkudziesie¢in .
proc., w zwiazku ze stalym wzro-"’
stem popytu pojawiaja sie nawet,

problemy z zakupem okreslonych
produktéw, jak cement, czy plyty
gipsowe.

Wedtug szacunkéw firmy ASMw
ubieglym roku wydaliémy na mate-
rialy budowlaneiwykoniczeniowe 18
mld zk. O 12 proc. wiecej nizrok weze-
$niej. W tymrokunasze wydatkima-
ja siegna¢ 20 mid 71, z czego wick-
szo$¢ trafi do marketéw budowla-
nychihurtowni. Zarobig nie tylkona
wykoniczeniach nowych doméw i
mieszkan, aleinaremontach, bojak
ocenia ASM, ponad siedem milio-
né6w polskich mieszkan wymaga in-
westycji. Jestwigco cowalczyd.

Potencjal polskiego rynku do-
strzeglo juz wlatach 9o. wiele firm
zagranicznych. Jako pierwszy z za-
chodnich sieci market6w budowla-
nych pojawit sie Leroy Merlin, nale-
Zacy do rodziny Mulliez, wiascicieli
Auchan. Potem przyszli kolejni in-
westorzy z Francji, Niemieci Wiel-

kiej Brytanii.

Rzeczpospolita B wyd.lll

Polak lubi remontowac

Handel| Hossa w branzy mieszkaniowej sprzyja sklepom z materiatami budowlanymi.
W tym roky wydamy na nie ok. 20 miliardéw zlotych, o ponad 11 proc. wiecej niz rok

wczesniej. Wiekszo$¢ tych pieniedzy trafi do marketéw i hurtowni budowlanych, ktére
razem konfroluja prawie 70 proc. rynku

Mato miejsca

dia drobnych kupcéw

Dzi§ handel materialami budow-
lanymi jest juz skonsolidowany —
dominuje w nim pie¢ duzych zagra-
nicznych sieci marketéw oraz kilka
sieci hurtowni. Najwigksza sie¢
39 marketéw budowlanych prowa-
dzi Castorama, ktora nalezy do bry-
tyjskiej grupy Kingfisher. Jej kon-
kurenci, jak Leroy Merlin, Obj,
Praktiker czy Bricomarche, nie za-

ierzaja sie jednakpoddawaé za-

powiadajac szybkirozwoj i otwar-

c1a owychsklepow.

o ,Zwo;umowmtezkraqowe sie-
msupermarketow;akgxeldowakle—
dy$ spotka NOML ktérg funduszin-
westycyjny Enterprise Investors
odkupil przed kilkoma laty od kon-
cemu ngﬁsger whasciciela Casto-

Jak ocenia ﬁrma PMR, w tym
roku liczba marketéw budowla-

.nychwPolsce wzroénie do 194 ze
“171 na koniec ubieglego roku. —
Rywalizacja toczy sie teraz o

mmiejsze miasta. W duzych rynki
sg nasycone, okopaly sie na nich
cztery najwieksze sieci. Tam bedg
sie¢ pojawialy dyskonty, dlatego
mozna sie spodziewaé, ze hur-
townie postawiq na specjalizacje
swej oferty oraz na umocnienie
relacji z lokalnymi firmami wyko-

nawczymi — ocenia Marcelin Ma- -

tusiak z GIK Polonia. Jego zda-
niem markety zdobywajq coraz
wicksza czes¢ rynku; przejely juz
ok. 35 —36 proc. sprzedazy plytek
ceramicznych, ok. 30 proc. rynku
farbijedng piata sprzedazy elek-
tronarzedzi.

Nadchodza dyskonty

Sieci marketéw rosna glownie
kosztem malych, niewyspecjalizo-
wanych hurtowni.

— To naturalny trend. Mniejsze
hurtownie obshigujace inwestycje
juz dzisiaj maja problem, bowiem
deweloperzy korzystaja coraz cze-

4 Sieci hipermarketéw budowlanych korzystajq z hossy na rynku i planujq

otwarcia kolejnych hal, takze w mniejszych miastach

§ciej z zakupow bezposrednio u
producentéw. Rynek sie zmienia —
moéwi Bogdan Panchirsz z grupy
PSB. Krajowa grupa PSB jest lide-
rem wéréd hurtowni. Zrzesza
237 malych i §rednich firm, ktére
lacznie maja sie¢ 369 placéwekiza-
trudniaja 6,6 tys. pracownikow.

— Konsekwentnie konsoliduje-
my rynek i planujemy nastepne
akwizycje. Jednak odcinamy pod-
mioty, ktére nie daja sobie rady —
dodaje Bogdan Panchirsz. Firma
konsekwentnie wchodzi tez w
sprzedaz detaliczng —rozwija sie¢
sklepoéw Mréwka, ktéra naraziema
18 punktéw.

Zagrozeniem nawet dla silnych
krajowych hurtownimoze by¢ eks-
pansja sieci wmniejszych miastach.
Szefowie spétki Bricomarche widza
tam ogromne mozliwosci rozwoju
dia mniejszych hipermarketow
oraz supermarketéw budowla-
nych.

Najwieksze markety budowlane na polskim rynku

Wyniki finansowe i udziaty rynkowe

pizyenouy - Lysk/ Star

Zzradic: Lista 2000 .Rzeczpaspolitej”, PMR, infarmacje wlasne

vrZycnoay - LysK/ dTiana

# Firm3 2004, 2005r.

wmin z4 wminzl
Casfoama - = bt bd WAL 203
Obi , 11832 58 12500 bd.
leroyMerin = _obd . bd 10882 bd
Praktiker Polska 568,2 4113 564,3 173
Mo o o B8 43F L9 198
Saint Gobain
Dystrybucja Budawlana bd. bd. 293,2 -182
PSB aamag 43 BEZE o7
Bricomarche 2300 bd. 2600 bd.
BimsPlus . . . 464 . 152 bd . bd.
Gen-Bud GK 1548 38 hd. bd.

18 mid zt. O 12 proc. wigcej niz rok wczesniej. W tym roku nasze wydatki majg siggnac 20 mid z,

'W'edlug szacunkow firmy ASM w ubieglym rdku wydalismy na materiaty budowlane i wykoficzeniowe

Z czego wigkszos¢ frafi do marketow budowlanych i hurfowni.
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Walka o klienta moze przybraé
na sile w momencie, kiedy na pol-
skim rynku na duza skale zaczna
dziala¢ dyskonty budowlane. Na
mniejszej powierzchni sprzedazy i
przy skromniejszej ofercie, zaofe-
ruja nizsze ceny. Jako pierwsza na
ten rynek wchodzi sieé Brico Depot
nalezaca do koncernu Kingfisher.
Pierwszy sklep sieci dziala juz w
Warszawie. Do ekspansji w Polsce
szykuje si¢ tez Bricoman z grupy
Leroy Merlin.

Jak przypomina, we Francji dys-
konty zaproponowaly klientom ce-
ny o ok:10 proc. nizsze od tych na
rynku. Zdaniem szefé6w Bricomar-
che Kklasyczne dyskonty ,dom i
ogrod” takie jak Bricoman i Brico
Depotw dalszej perspektywie moga
spowodowa¢ konsolidacje rynku.

Tajemnicze markety

Wiekszo$¢ firm dzialajacych na
tym rynku nie podaje ani nie pu-
blikuje w Monitorze Polskim B
swych danych finansowych. Naj-
bardziej tajemnicza jest najwiek-
sza sie¢ marketow budowlanych —
Castorama, ktéra nie bierze udzia-
tu w zadnym z rankingéw branzo-
wych ani nawet nie sklada spra-
wozdan finansowych w sadzie re-
jestrowym. Przedstawiciele firmy

ciaggle sa na urlopach, zwolnie-

niachinie odbieraja telefonéw ani
poczty elektronicznej. Przez kilka
tygodninie udalo nam sie uzyskaé
informacji o planach spétki na pol-
skim rynku.

Jedyna okazja do poznania przy-
chodéw Castoramy i kilku innych
duzychsieci budowlanych byl nie-
dawny wyrok Urzedu Ochrony
Konkurencji i Konsumentéw w
sprawie zmowy cenowej dystrybu-
toréw z Polifarbem Cieszyn. Urzad
udowodnit, ze Polifarb ustalil cene
detaliczng swoich produktéw z naj-
wiekszymi sieciami — farby koszto-
waly we wszystkich sklepach tyle
samo.
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