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Mimo zawirowan dotykajacych
wszystkich segmentéw branzy
handlowej rynek materiatéw
budowlanych jest w miare sta-
bilny i stale rosnie. Jego warto$¢
(ostrozne szacunki méwia o ok.
10,5 mld euro) i atrakcyjnosc¢
sprawiaja, ze szykuje sie nanim
prawdziwa ofensywa.

- Rynekrozwija sie juz znacz-
nie szybciej niz chocby spozyw-
czy. Gdy wzroénie liczba odda-
wanych do uzytku mieszkan,
perspektywy beda jeszcze lep-
sze. A w Polsce ciagle brakuje
ok 1,5 - 1,7 min mieszkan - mo-
wi Marek Feruga, prezes grupy
Muszkieteréw w Polsce.

Béj na sklepy

Obroty prowadzonej przez
grupe Muszkieteréw sieci Bri-
comarché w okresie styczen -
kwiecien wzrosly 0 17,9 proc. w
ujeciu rocznym, do ponad
220,1 min z}. - W tym i przy-
szlym roku planujemy otwarcie
13 nowych sklepéw. W kolej-
nych latach bedzie ich jeszcze
wigcej - dodaje Feruga.

Prawdziwa ofensywe szykuje
Castorama nalezaca do brytyj-
skiego koncernu Kingfisher.

- Na rynku jest wciaz duzo
miejsca - méwi prezes lan Che-

HANDEL | Markety budowlane ostro
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shire i zapowiada, Ze Srednio-
-okresowo liczba sklepow sieciw
Polsce ma sie podwoi¢. Na koniec
2010r1.byloich 53, firmamiala tez
sze$¢ placowek pod marka Bri-
co Depot, czyli dyskontéw bu-
dowlanych. Co roku chce otwie-
ra¢ szes¢ ~ dziesie¢ placowek

Pokilka sklepéw rocznie chce
tez otwiera¢ francuski Leroy
Merlin. - Obecnie mamy ich 40.
Naszym kolejnym celem jest In-
ternet. Testy e-sklepu trwajg od
poczatku roku. W grudniu jego
oferta bedzie liczy<¢ ok. 30 tys.
produktéw - zapowiada Chri-
stophe Dubus, dyrektor gene-
ralny Leroy Merlin.

NaInternet stawia tez Prakti-
ker. Firma wystartowala z pro-
jektem w kwietniu, jego oferta
to ponad 10 tys. produktow i
stale sie powieksza. - To okazja
dotarcia do klientéw, ktérzy nie
maja marketu w swojej okolicy -
moéwi Krzysztof Wlodarczak z
Praktikera.

Hurtownie w grze

Z danych firmy badawczej
Euromonitor International wy-
nika, ze tego typu asortyment w
Polsce sprzedawany jest w ok.
6,6 tys. sklepéw, a ich liczba w
ostatnich latach utrzymuje sie
na stabilnym poziomie. Sieci
marketéw wedlug szacunkéw
odpowiadajajednak tylko za ok.

Najwieksze sieci market6w budowlanych, liczba placéwek na koniec 20104
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+KONKURENCJA CORAZ BARDZIEJ SIE ZAOSTRZA

~DOBRE PROGNOZY DLA BRANZY

Sprzedawcy materiatow bu-
dowlanych bedg slg rozwijaé
coraz szyhciej. Obecnie nie
sprzyja im koniunktura na ryn-
ku mieszkaniowym. Od
stycznia do kwietnia 2011 1.
oddano do uzytku 37 tys.
mieszkan. Oznacza to spadek
0 18 proc. w poréwnaniu

2 podobnym okresem 2010 r.

2.2 proc. sprzedazy - resztana-
lezy choéby do hurtowni czy
sktadéw budowlanych.

- Te rynki w pewnym stopniu
si¢ pokrywaja, ale sg zupelnie in-
ne. W marketach budowlanych
kupowane sa raczej materialy
wykonczeniowe czy na potrze-
by remontdéw. Zkolei w hurtow-
niach czy skladach dominuje

-asortyment do budowy doméw.

Co nie znaczy, ze te segmenty
miedzy soba o klienta nie kon-
kuruja - moéwi Mirostaw Lubar-
ski, czlonek zarzadu grupy PSB.

Spada tez liczba wydawanych
pozwolen na budowe. Jednak
w Polsce wcigz mieszkan bra-
kuje. Kupione na rynku
pierwotnym czy wtérnym wy-
magaja remontu czy chotby
wyposazenia. Dlatego gdy ko-
niunktura na tym rynku sie
poprawi, sieci marketdw szyb-
ko na tym zyskaja.

W jej ramach dziata ok. 3!
skladéw budowlanych. - W
mniejszych miastach rozwijamy
tezsie¢ marketéw Mréwka. Mamy
ichjuz 8o. Nakoniecroku chcemy
sie zblizy¢ do 100 - wskazuje Lu-
barski.- W tejbranzy coraz wiecej
firm decyduije sie, podobnie jak
my, narozwijanie sprzedaZy inter-
netowej,jednak ma ona wciaz zni-
komy udziat wrynkw. &
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