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Grupa PSB - polska siec
wspierajaca lokalnosé¢

| rozwéj regionow

Grupa PSB to najwieksza w Polsce sie¢ dystrybucji materiatow budowlanych, remontowych
i wykonczeniowych. Jej centrala od 1998 roku zlokalizowana jest w wojewodztwie
Swietokrzyskim, w Wetczu koto Buska-Zdroju. Obecnie PSB zrzesza ponad 400 rodzinnych
firm prowadzacych placowki pod markami PSB Mréwka, PSB Profi oraz Sktady Budowlane
PSB. tacznie siec liczy niemal 750 punktéw sprzedazy — w tym 390 sklepow PSB Mréwka,
prawie 280 skfadow budowlanych oraz 78 placowek PSB Profi. Placéwki obecne sg w 90%
powiatéw w Polsce, co sprawia, ze Grupa PSB dociera do niemal kazdego mieszkanhca kraju.
W 2024 roku Grupa PSB osiagneta przychody w wysokosci 9,1 mld zt,z czego ponad 4,2 mid
zt to zakupy Partneréw PSB realizowane za posrednictwem centrali. Centrala odpowiada
za wspolne negocjacje warunkow zakupowych, marketing, logistyke, IT oraz wdrazanie

innowacji. Coraz wiekszy wolumen zakupodw realizowanych centralnie przektada sie
na standaryzacje sieci i wzrost jej konkurencyjnosci.

LOKALNOSC - FUNDAMENT TRWALEGO SUKCESU

W latach 90. rynek handlowo-budowlany w Polsce przechodzit dynamiczne zmiany,
a miedzynarodowe sieci otwieraty sklepy w duzych miastach. PSB postawita na integracje
matych, rodzinnych firm handlowych w mniejszych miejscowosciach. Juz w 1999 roku
Grupa dotaczyta do Euro-Matu — najwiekszej europejskiej federacji grup zakupowych.
Od samego poczatku wspiera swoich Partneréw dostepem do know-how, szeroka oferta
produktowa i wsparciem marketingowo-szkoleniowym.

Kluczowa przewaga PSB byto i pozostaje zrozumienie potrzeb lokalnych spotecznosci
oraz elastyczne dostosowywanie oferty. Firma nie konkurowata z najwiekszymi graczami
na ich warunkach - postawita na bliskos¢ klienta, rozwdj lokalnych rynkéw pracy
i partnerskie relacje z dostawcami.

W 2025 roku Grupa PSB wprowadzita znak ,Polskie Sklepy” — symbol wartosci, ktore
promuje: autentycznosé, lokalnos¢ i troske o tradycje. Sklepy oznaczone tym znakiem
to miejsca, w ktorych klienci czuja sie czescig wspdlnoty, a nie tylko klientami bezosobowej
sieci.
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. Crupa PSB Handel S.A. (centrala), Wetecz k/Buska-Zdroju

NOWE FORMATY SPRZEDAZY - BLIZEJ KLIENTA

Odpowiadajac na zmieniajace sie potrzeby rynku, w 2024 roku Grupa PSB uruchomita
nowy format sklepéw — PSB Mrowka Express, o powierzchni od 250 do 400 mz2. Format
wpisuje sie w idee ,15-minutowego miasta”, umozliwiajac mieszkancom szybkie zakupy
w poblizu miejsca zamieszkania. PSB Mrdowka Express oferuje kompaktowa, dobrze
dobrang oferte produktéw remontowych i wykonczeniowych — dostepnych w wygodny
sposodb, bez potrzeby podrézy do duzych centrow handlowych.

W 2025 roku planowana jest dalsza rozbudowa formatu Express oraz catej sieci PSB
Mréwka, co pozwoli Grupie na jeszcze lepsze pokrycie rynku i dalsze wzmocnienie pozycji
w sektorze DIY i budowlanym.

CYFRYZACJA | OMNICHANNEL - FUNDAMENTY DALSZEGO ROZWOJU

Grupa PSB konsekwentnie rozwija sprzedaz wielokanatowa, integrujac handel stacjonarny
Z nowoczesnymi rozwigzaniami online. W 2024 roku wdrozono m.in. automatyzacje
fakturowania, system EDI do wymiany danych z dostawcami, zmmodernizowano Extranet
i system ERP, rozpoczeto prace nad systemem PIM i aplikacja mobilna.

Rozwijana jest réwniez platforma e-commerce — www.mrowka.com.pl, ktéra umozliwia

klientom wygodne zakupy online, a lokalnym partnerom — dopasowanie oferty do potrzeb
wspodtczesnych konsumentow. Grupa PSB tworzy w ten sposéb spdjne doswiadczenie
zakupowe, faczac swiat offline i online.
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SILNA MARKA, ROZPOZNAWALNA W CALEJ POLSCE

W 2025 roku Grupa PSB uruchomita program PSB Plus - skierowany do firm
wykonawczych. Réwnolegle planowane jest uruchomienie programu lojalnosciowego dla
klientow PSB Mréwka. Oba programy maja na celu budowanie trwatych relacji i lojalnosci
wsrod kluczowych grup klientow.

PSB wspiera rowniez sukcesje w firmach rodzinnych — oferujac doradztwo i szkolenia,
ktére pomagaja w ptynnym przekazywaniu firm kolejnym pokoleniom. To istotny element
strategii dlugoterminowego rozwoju sieci.

Z MYSLA O PRZYSZtOSCI

Dzi$ marki Grupy PSB zna 80% Polakdw. To efekt skutecznych kampanii marketingowych
- m.in. gtodnej kampanii ,WSZYSTKO", ktérej celem jest dotarcie do szerokiego kregu
odbiorcéw, zaréwno w sektorze hurtowym, jak i detalicznym. Hasta ,Profesjonalnie,
szybko, blisko WSZYSTKO" (dla PSB Profi) oraz ,Prosto, szybko, blisko WSZYSTKO” (dla PSB
Mrdéwka) staty sie rozpoznawalnymi sloganami.

Obecnie Grupa PSB oferuje blisko 470 tys. produktéw od ponad 540 producentéw —
lideréow branzy budowlanej i remontowej. Oferta jest stale aktualizowana, by odpowiadac
na potrzeby zarowno profesjonalistow, jak i klientéw indywidualnych.

Grupa PSB nie zwalnia tempa. Rok 2025 to dalszy rozwdj e-commerce, cyfryzacji, rozbudowy sieci PSB Mrowka oraz pogtebiania wspdtpracy z partnerami biznesowymi. Réwnolegle zarzad

centrali PSB finalizuje prace nad nowa strategia na lata 2026-2028. Istotnym elementem tego planu jest rowniez wsparcie proceséw sukcesyjnych w firmach rodzinnych, co ma na celu
zapewnienie ptynnego przekazywania przedsiebiorstw kolejnym pokoleniom. Dzieki synergii dziatan, nowoczesnym technologiom oraz silnym relacjom lokalnym, Grupa PSB systematycznie

umacnia swojg pozycje na polskim rynku materiatéw budowlanych.



