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Lepsze warunki zakupu, mocniejsza pozycja na rynku. Efekt jesiennych Targów Grupy PSB

12. edycja Jesiennych Targów Grupy PSB, zorganizowana w formule online, zakończyła się rekordowymi wynikami. W wydarzeniu uczestniczyło 414 Partnerów oraz 97 Dostawców, odbyło się ponad 8 tys. spotkań, a liczba złożonych zamówień zbliżyła się do 9 tys. Ich łączna wartość osiągnęła 260 mln zł.
Jesienne Targi są jednym z kluczowych wydarzeń handlowych Grupy PSB. Umożliwiają właścicielom sklepów PSB Mrówka, placówek PSB Profi oraz składów budowlanych bezpośrednie rozmowy 
z Dostawcami, negocjowanie warunków handlowych i zaopatrzenie swoich placówek na kolejne miesiące.
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Korzyść z tego modelu wykracza poza samych uczestników Targów. Dzięki skali zakupowej Grupy
i wypracowanym z Dostawcami warunkom Partnerzy PSB mogą kupować towary na korzystniejszych zasadach. To z kolei wspiera konkurencyjność lokalnych sklepów i składów oraz daje większe możliwości oferowania klientom atrakcyjnych cen produktów na półkach.
Na bardzo dobre wyniki tegorocznej edycji wpłynęła zarówno wysoka aktywność Partnerów 
i Dostawców, jak i dodatkowe rozwiązania handlowe przygotowane na czas Targów.
Tegoroczne Targi pokazują w praktyce model biznesowy, który rozwija Grupa PSB – Federację Właścicieli. Jego podstawą jest połączenie dwóch przewag: niezależności lokalnych przedsiębiorców oraz skali całej Grupy.
Partnerzy PSB pozostają właścicielami swoich firm i samodzielnie prowadzą sklepy PSB Mrówka, placówki PSB Profi oraz składy budowlane. Jednocześnie, działając wspólnie w ramach Grupy, korzystają z jej siły zakupowej, zaplecza technologicznego, marketingowego i logistycznego oraz rozwiązań wypracowywanych centralnie.
Targi są jednym z przykładów działania tego modelu. Skala wspólnych zakupów pozwala negocjować z Dostawcami korzystniejsze warunki, do których pojedynczemu przedsiębiorcy byłoby znacznie trudniej dotrzeć samodzielnie. Partner może dzięki temu efektywniej zaopatrzyć swój biznes i budować konkurencyjną ofertę na lokalnym rynku. W rezultacie korzyść z siły całej Grupy może być widoczna również dla klienta – w atrakcyjnej ofercie i konkurencyjnych cenach na sklepowej półce.
Na tym opiera się idea Federacji Właścicieli: lokalny przedsiębiorca zachowuje niezależność, ale za jego biznesem stoi siła całej Grupy PSB.
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O Grupie PSB
Federacja PSB to organizacja zrzeszająca niezależnych przedsiębiorców z całej Polski, którzy od ponad 28 lat wspólnie budują jedną z największych sieci handlowych w kraju w branży budowlanej oraz DIY. Łącząc siłę ogólnopolskiej organizacji z doświadczeniem lokalnych firm rodzinnych, Federacja zapewnia klientom szeroki dostęp do materiałów budowlanych oraz produktów do domu i ogrodu.
Obecnie Federację tworzy ponad 400 firm prowadzących działalność w 273 składach budowlanych, 418 marketach PSB Mrówka oraz 81 placówkach PSB Profi. Sieć obejmuje ponad 90% powiatów w Polsce, dzięki czemu dociera do niemal każdego mieszkańca kraju, a łączne zatrudnienie w firmach partnerskich wynosi około 14 tys. osób.
W 2025 roku łączne przychody Partnerów PSB ze sprzedaży materiałów budowlanych oraz produktów do domu i ogrodu wyniosły 9,3 mld zł, co oznacza wzrost o 1,9% rok do roku.
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