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Budownictwo Rynek dystrybucji materialow

ASM twierdzi,
ze GUS sie myli

Czy w Polsce moze dzialaé
ponad 19 tys.
dystrybutorow?

Tak twierdzi GUS. Moze
sie jednak okazagé, ze jest
ich o polowe mniej.

Wedtug Gléwnego Urzedu Staty-
stycznego (GUS), liczba firm zaj-
mujacych sie sprzedaza hurtowa
materialéw budowlanych wzrosta w
ciagu ostatnich pieciu lat z 15 tys. do
niespeina 19,5 tys. W rzeczywistoéci
jednak te dane sa nieprawdziwe —
tak wynika z badai Centrum Badaf
i Analiz Rynku ASM.

— To blad, bo firmy, ktére po-
wstajg, musza, zarejestrowaé si¢ w
ewidencji REGON, kiedy przestaja
dzialaé, wciaz w rejestrze istniejg —
tlumaczy Sylwia Pro$niewska, szef
dzialu projektdw wlasnych ASM.

Mazowieckie prowadzi
Autorzy badafi podkreslaja, ze nie
jest mozliwe, by w chudych dla bu-
dowlanki latach przyrost podmio-
téw handlujacych materialami wy-
nioést niemal 30 proc.
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ROZDROBNIONY RYNEK

P Udzialy w rynku sprzedaty hurtowe] materiaidow budowlanych {w proc.)

Polskie Hurtownie
Budowlane

39

Obi
6,6

Grupa PSB
15,0

anpa

Castora:ma Handlobudowa
10,2 4,3

— Funkcjonuje ich dzi§ 9,3 tys.
— mowi Sylwia Pro§niewska.

15,7 proc. z nich dziala na terenie
wojewodztwa mazowieckiego, pra-
wie 11 proc. przypada na §laskie.
Na szarym koficu listy znalazly si¢
opolskie, lubuskie 1 podlaskie.

— To rozmieszczenie zgadza sie
z obszarami najwigkszej aktywnosci
budowlanej — potwierdza ASM.

Wérod marketéw pod wzgledem
liczby sklepéw prowadza zdecydo-
wanie Nomi i Bricomarche. Eacznie

Praktiker
3,2

Grupa ABG
28

Pozostate
44,9

Nomi  BIMS Plus

29 25
*w tym markety nie publikujace danych
Zrodio: ASM

Korﬁfort
3.7

maja 45 proc. wszystkich punktow
sprzedazy. Najmniej Leroy Merlin i
Praktiker — odpowiednio 16 i 17.
— Nie jest to jednak miarodajny
wskaznik pozycji rynkowej. Nomi
czy Bricomarche maja wiecej punk-
téw, Leroy Merlin mniej, ale o zde-
cydowanie wiekszej powierzchni —
wyjadnia Sylwia Pro§niewska.

Bez nagtych zmian

Rzeczywiste miejsce na polskim
rynku sprzedazy materialéw bu-
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dowlanych pokazuja jednak obro-
ty poszczegdlnych dystrybutorow.
Caly rynek szacowany jest na 18
mld zl i jest na fali wznoszacej.

— W Polsce zdecydowanie pro-
wadzg Polskie Sktady Budowlane
(PSB), ktére maja 15 proc. udzia-
hu w rynku — méwi Sylwia Pro-
$niewska.

Kolejne miejsce nalezy do Casto-
ramy. Sporg cze§¢ rynku zajeli jed-
nak drobni dystrybutorzy.

Z punktu widzenia przebada-
nych przez ASM inwestoréw indy-
widualnych w 2005 r. najlepszym
marketem budowlanym byla Ca-
storama, a w kategorii sie¢ hurtow-
ni budowlanych — PSB. Wedlug
dystrybutoréw, spo$rod marek w
2005 1. pierwsze miejsce pod wzgle-
dem jakosci, ceny i dostepnoéci na
rynku zajal Atlas.

— Marki, ktére zwyciezyly w tym
roku, pozostang na pozycji lideré6w
prawdopodobnie takze w nastep-
nych miesigcach. Duze znaczenie
ma tu intensywno$¢ dzialan marke-
tingowych — ocenia Violetta Rut-
kowska, sales manager ASM.
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19 tys. firm czy mniej
podzielito I8 mid z?

Tyle jest wart rynek dystrybucji ma-
terialéw budowlanych. Ale ile firm
na nim dziala? GUS méwi, ze 19 tys.
Raport firmy ASM — 9,3 tys. 8
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