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Handlowa¢ mozna wszystkim 1z kazdym

Nablizej nam do Unii i Rosji,
ale ostatnio droga z Polski
do Chin zaczyna si¢
niepokojaco skracac.

Od 1at gléwnym partnerem Polski
w zakresie importu pozostaja
Niemcy. W ciagu pierwszym oSmiu
miesiecy biezacego roku zakupili-
$my w tym kraju towary wartoSci
ponad 12,5 mld EUR. W pierwszej
dziesigtce listy najwiekszych part-
neréw importowych naszego kraju
znajdujg, sie jeszcze Wiochy, Fran-
cja, Czechy, Holandia, Wielka Bry-
tania i Belgia. Wida¢ wiec, Zze han-
del z krajami Unii kwitnie.

0d palm po Ural

Nic zatem dziwnego, ze Polska no-
tuje w kontaktach z UE ponadmi-
liardowa nadwyzke liczong w eu-
ro. Warto jednak zauwaziy¢, ze
w kilku przypadkach mamy do
czynienia ze zjawiskiem polegaja-
cym na spadku wartosci eksporto-
wanych towardéw. Dotyczy to
przede wszystkim Niemiec. Jesz-
cze rok temu eksportowalidmy
tam 30,9 proc. towardw.
Znacznie wzrosta warto§é zaku-
p6w robionych przez polskie firmy
w Rosji. Przez pierwszych osiem
miesiecy roku import wynosit 4,2
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mld EUR i byt o blisko 30 proc.
wyzszy od notowanego w analo-
gicznym okresie ubieglego roku.
Trzeba jednak pamigtaé, Ze na taka
sytuacje znaczaco wptynat fakt, ze
wzrosly ceny ropy naftowej.
Osobnym tematem sa Chiny.
Handel z tym krajem to z jednej
strony mozliwoéé sprowadzenia
nieprzebranego wrecz asortymen-
tu takich towaréw, produktéw i su-
rowcow, z drugiej za§ — rosnacy
niepokdj, czy to, co opatrzone jest
napisem Made in China, nie zaleje
i nie zatopi europejskiego rynku,
ktory broni sie jak moze, chociaz-
by za pomocy cel zaporowych czy
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postepowan antydumpingowych.
Najlepszym tego dowodem jest
sprawa tekstyliow.

Ale fantazja polskich importe-
row nie zna granic. Eksploracja
rynku chifnskiego przynosi niewia-
rygodne, choé jak sie okazuje, zgod-
ne z rachunkiem ekonomicznym,
efekty. Przyklad? Od pewnego cza-
su z Chin sprowadzamy... plyty gra-
nitowe, ktore sa na tyle tanie, ze
warto je tam kupowaé, choé rodzi-
me sa niemal pod reka. Coz z tego,
ze podobnej jakosci, skoro drozsze,
nawet gdy dodaé koszty transpor-
tu. I to sporo — o 30-40 proc.!
W efekcie nowy terminal lotniska

na warszawskim Okeciu zostanie
wylozony 40 tysigcami metréw
kwadratowych granitu sprowadzo-
nego z Panstwa Srodka.

Lekcja chinskiego

Z danych resortu gospodarki wyni-
ka, ze byly okresy, w ktérych polski
import z Chin r6st dwukrotnie szyb-
ciej niz import w ogble. W pierw-
szym kwartale 2005 r. kupili$my
0 40 proc. wiecej chifiskich towaréw
niz w tym samym okresie zeszlego
roku. Import wyniést 1,16 mld USD,
podczas gdy eksport — zaledwie
133 mln USD. Deficyt w handlu to-
warowym z Chinami przekroczyl
miliard USD, czyli polowe calego
polskiego deficytu w handlu towa-
rami. Konsumenci ciesza sie z taniej
odziezy, butéw i komputeréw. Pro-
ducenci zalamuja rece. A z Chin
do Polski przyjezdzaja coraz to no-
we rodzaje towarow. Niewykluczo-
ne, ze juz wkrétce na naszych dro-
gach pojawia sie produkowane tam
samochody.

Cena cena, ale wcale nie ma si¢
co cieszy¢ z tej chinskiej ekspansji.
Wiele polskich firm z najrozmait-
szych branz zaczyna mie¢ powazne
problemy, bo nie jest w stanie rywa-
lizowaé cenowo. Przyklad?

— Chifnszczyzna kréluje i w hi-
permarketach budowlanych, w ma-

lych i §rednich sklepach lokalnie
handlujacych tego rodzaju towa-
rami. WiaSciwie tylko stal i cement
pozostaja relatywnie malo na azja-
tycka konkurencje — niepokoi sie
dyrektor ds. handlowych w Grupie
Polskie Sktady Budowlane Bogdan
Panhirsz

Jego zdaniem, najbardziej za-
uwazalna jest ekspansja chinskiej
ceramiki i armatury lazienkowej,
a takze plytek ceramicznych oraz
akcesoriow meblarskich i narze-
dzi. Ceny chifiskich wyrobéw sa
duzo nizsze od produkowanych
w kraju.

Jak sobie z tym radzi¢? To bar-
dzo trudne, ale mozliwe. Nie moz-
na zamknaé granic przed produk-
tami z danego Kkraju, ale trzeba sta-
le sprawdzaé, czy nie mamy do czy-
nienia ze stosowaniem cen dum-
pingowych, jak to bywa czg¢sto
w przypadku odziezy czy butow.
I walczyé jako$cia,. Klient musi zro-
zumieé, ze bardziej mu sie oplaca
kupi¢ dany towar raz i mie¢ spokdj
na dlugi czas niz biegaé do sklepu
co kilka tygodni.

— Firmy z zagrozonych sekto-
réw musza sie po prostu zrestruk-
turyzowaé, jezeli chca przetrwacd
— ostrzega komisarz UE ds. handlu
Peter Mandelson.

Jarostaw Machowiak

11



