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IDA TANIE CHINY
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Tak taniej konkurencii nie bylo juz dawno. Polski rynek zalewajq nie tylko chiriskie buty, spodnie,

truskawki i elektronika. Teraz szturmujg go krany i sede

edes krajowy Sredniej klasy

kosztuje dystrybutora okoto

300 zt. Kompakt z Chin moz-

na sprowadzi¢ nawet za 100 z}

-~ mowi Bogdan Panhirsz, dy-
rektor ds. handlowych w Grupie Polskie
Sktady Budowlane. Gwaltowny atak
chinskich umywalek i sedeséw na nasz
rynek ze zgroza obserwuje Marek Ku-
kuryka, prezes najwigkszego w kraju
producenta ceramiki fazienkowej Sani-
tec Koto.

Wedlug Giownego Urzedu Cel war-
t0$¢ sprowadzonych w 2004 r. z Chin
wyrobow tego typu siegata 7.3 min zt,
a tylko w pierwszym kwartale tego ro-
ku przekroczyta 5,1 min zt.

Caty nasz import z Chin w pierwszym
kwartale rost dwukrotnie szybciej niz
import w ogole — wynika z danych Mi-
nisterstwa  Gospodarki. Kupilismy
040 proc. wigcej chinskich towardéw niz
w tym samym okresie zeszlego roku.

Deficyt w handlu towarowym z Chi-
nami wzrést w tym czasie az do 1,032
mld dol. (z 713 mln). To polowa catego
polskiego deficytu w handlu towarami!

— I kroi si¢ znacznie wieksza nierow-

nowaga. Juz dzis widac, ze kupujemy
stamtgd duzo wigcej niz w ubiegtym ro-
ku. Powod? Zabdjezo niskie ceny — mo-
wi ,Gazecie” Kazimierz Miszczyk z de-
partamentu analiz resortu gospodarki.
— W Polsce koszt produkcji pary bu-
0w to ok. 60 z1, chinskie mozna kupi¢
juz za 10-12 zt. Inwazja importu z Chin
to zagrozenie dla 100 tys. miejsc pracy
w naszym sektorze, w garbarniach, za-
kfadach produkujgcych obcasy — wyli-

i cza Aleksandra Krysiak z Polskiej Izby

. Przemystu Skérzanego.

Co oznacza chifiski import, przeko-

: nali si¢ juz nasi producenci obuwia,

{ odziezy i truskawek. Naplyw tych to-
waréw wymusit ostra obnizke cen, a w
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sy. Konsumenci si¢ ciesza, producenci s przerazeni
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Produkcja telefonéw w jednej ze stu tysiecy fabryk w Delcie Rzeki Perlowej w China. Prawie wszystko robi sie tu znie. Praca ludzka jest w Chinach tal
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tania, Ze czgsto nie opfaca sie kupowaé maszyn do produkeji. Chiriski telefon kosztuje w Polsce 30-50 i, a producenta zachodniego -~ ponad 100 z

firmach niegotowych do morderczej
konkurencji - zwolnienia. Niedawno
zbankrutowat znany producent obuwia
But-S.

Tle dokfadnie miejsc pracy jest zagro-
zonych w catej gospodarce, nie wie nikt.
Chinskie - towary sa bajecznie tanie, bo
srednia ptaca pracownika fabryki w Pan-
stwie Srodka jest nieporéwnywalna z eu-
ropejskq czy amerykariska. W Chinach
godzina pracy moze Kosztowaé nawet
25 centow — mniej wiecej 80 gr.

Dlaczego chinskie towary naptywajg
tak masowo akurat teraz? Bo polskie fir-
my coraz chetniej robig interesy z Chis-
czykami, importuja tanie buty, zegarki,
tefefony. A wejscie Chin do Swiatowe;
Organizacji Handlu (WTO) oznacza, ze
nie mozemy im narzucac zaporowych cef.

To nie tylko problem Polski. USA ma-
ja z ChRL deficyt w handlu siggajacy
56 mld dol. za pierwsze cztery miesia-
ce br. Bronig sig, zamykajac cze$¢ ryn-
ku, np. tekstyliow. Unia Europejska za$

wymogla niedawno na Chinach ograni-
czenia w eksporcie odziezy.

Ale firmy europejskie nie sq skazane
na porazke. Sposob na chiniskg konku-
rencje znalazt najwigkszy polski produ-
cent roweréw — firma Kross z Przasny-
sza. Do produkcji uzywa czesci z Chin,
ale rowery sprzedaje w Europie. I stawia
na jako$¢ - najlepsza bron w walce z ma-
sowym tanim towarem.

Macies Kuzmicz, MAREE WIELGO
Wiecej ~ 5. 19
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Tanie Chiny atakuja

Importujemy jak szaleni. W pierwszym kwartale wartos¢ kupionych w Chinach towarow wzrosta az o 40 proc. W porownaniu
z zeszhym rokiem. Konsumenci ciesza si¢ z bajecznie taniej odziezy, butow i komputer6w. Producenci nie moga ztapa¢ oddechu

ak wynika z danych Ministerstwa

Gospodarki, w pierwszym kwar-

tale kupiliémy towary z Chin

o wartosci 1,16 mld dol. Sprzeda-

lismy tylko za 133 min dol. Choé
dziSimportz Chin to tylko 5 proc. wszyst-
kiego, co kupujemy za granica, ta wartosc
bedzie szybko rosta.

- WyraZnie wida¢ trend wzrostowy
w imporcie z Chin. Oczywidcie wptywa
to na polskie firmy. A ogromny deficyt
z jednym tylko rynkiem powinien nas co
najmniej niepokoic — méwi , Gazecie” Ka-
zimierz Miszczyk z departamentu analiz
i prognoz ekonomicznych Ministerstwa
Gospodarki.

Od sedesow po plytki

— Chiny to potgzne zagroZenie dla wie-
lu europejskich producentow, takze pol-
skich—przyznaje dyrektor ds. handlowych
w Grupie Polskie Sktady Budowlane Bog-
dan Panhirsz. — Chifiszczyzna kréluje
glownie w hipermarketach budowlanych,
ale coraz wigcej kupcéw w miastach po-
wiatowych wlacza ja do swojej oferty.

Ktore branze sa szczegdlnie narazone
nachinska konkurencj¢? - Poza stalg i ce-
mentem chyba wszystkie — odpowiada
Panhirsz. Jego zdaniem najbardziej za-
uwazalna jest ekspansja chinskiej cerami-
ki i armatury fazienkowej, a takze plytek
ceramicznych oraz akcesoriow meblar-
skich i narzedzi. Sanitec Kolo ocenia, ze
chinska ceramika fazienkowa ma juz prze-
szfo 8-proc. udzial w polskim rynku
pod wzgledem wartosci, a blisko 19-proc.
- pod wzgledem wagowym (przed rokiem
odpowiednio 3 i 5 proc.). Swiadczy to
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SYUNIO GAZETA

Zrédlo: Ministerstwo Gospodarki

o tym, ze ceny chifiskich wyrobow sa du-
zo nizsze od produkowanych w kraju.

Podobnie jest z ptytkami ceramicznymi.
Wedtug Panhirsza krajowe kosztuja u hur-
townika minimum 10 zt za m kw. Chif-
skie — nawet o potowe mniej.

Kto si¢ boi chifiszczyzny

Dyrekior sprzedazy Opoczna Grzegorz
Oglecki bagatelizuje , chinskie zagroze-
nie””: — Oprocz przewagi jakosciowe] pol-
skich producentéw na ich korzys¢ prze-
Mawia serwis gwarancyjny, powtarzalnosé
wzorow. ciggta dostepnos¢ peinej oferty.

Innego zdania jest szef Ceramiki Para-
dyz Leszek Wysocki: — Czeka nas zazar-
ta walka. Bylem w Chinach, ogladatem

ich zakfady od $rodka, jestem pod wraze-
niem. Chificzycy ciagle poprawiaja asor-
tyment i jako$¢ swoich ptytek.

Zdaniem Wysockiego jedna z najwick-
szych w Chinach fabryk w Foshan wytwa-
17a okoto 2 mld m kw. phytek, czyli nie-
mal dwa razy wigcej niz wszyscy produ-
cenci wioscy i hiszpanscy razem wzieci,

Dyrektor marketingu Krakowskiej Fa-
bryki Armatury Dawid Niedojado ma na-
dzieje, ze jego branza apogeum importu
z Chin ma juz za soba. ~ Zaobserwowali-
$my odwr6t od najtafiszej armatury — cie-
szy si¢ Niedojadto. Bo - jak przyznaje
~ konkurowanie z Chirficzykami na tym
polu jest z gdry skazane na porazke. — Na-
sze najtafisze wyroby kosztujg 40-50 z1,

chifiskie sa o potowe tafisze. Oczywiscie
s gorsze pod wzgledem jakosci. Osoby,
ktore je kupig, ryzykujg wiec zalanie
mieszkania — przekonuje.

Nasi producenci licza na Sciganie im-
porteréw, ktorzy sprowadzaja wyroby nie-
spelniajgce norm jakosciowych, — Chee-
my, by certyfikaty byly egzekwowane.
Rzad powinien pomdc nam utrzymaé
migjsca pracy —mowi prezes Sanitecu Ko-
1o Marek Kukuryka.

Jak walczy¢ z Chinczykami?

Problem taniego importu z Chin doty-
ka nie tylko Polski. ale takze producen-
tow z calego $wiata. Firmy z UE i USA
szukaja sposobu, by ograniczy¢ naptyw
towaréw z Chin. Co robi Polska?

~ Staramy si¢ monitorowac to, co sie
dzieje z importem. Nie mozna zdefinio-
wac z gary, ktére sektory sg zagrozone
—mowi . Gazecie” Mieczystaw Nogaj, dy-
rektor departamentu polityki handlowej
w resorcie gospodarki.

- Nie mozemy tez tak po prostu za-
mkngc granic — wyjasnia Nogaj. Jezeli ist-
nieje podejrzenie stosowania cen dumpin-
gowych, Komisja Europejska moze wsz-
¢za¢ postepowanie wyjasniajace. Tak jest
w przypadku butow. — Bardzo czesto ba-
Jecznie niskie ceny towarow z Chin wyni-
kaja z tego, ze majy one bardzo niskie
koszty pracy. Tu jestesmy bezsilni. to
po prostu konkurencja - dodaje Nogaj.

Nie mozna wiecznie chroni¢ swojego
rynku metodami administracyjnymi — ta-
kie s zasady Swiatowej Organizacji Han-

dlu (WTO). - Firmy z zagrozonych sek-
toréw musza si¢ wiec zrestrukturyzowac,
jezeli cheg przetrwaé — ostrzega komisarz
UE ds. handlu Peter Mandelson.

Firmy sobie radza

Mimo morderczej konkurencji cenowej
w Europie sg firmy. ktdre znalazly sposob
na Chiny. Czg$¢ z nich walczy nawel
w  sektorach uznanych tradycyjnie
za ,chinskie™. ~ Trzeba sprzedawaé nie
odziez, ale wizjg odziezy. My produkuje-
my wysokiej klasy ubrania, ktére maja nie-
powtarzalne wzory, oferujemy bardzo wy-
sokg jakosc. 1 konkurujemy 7 produkcja
z Chin — mowi , Gazecie™ Kirsti Paakka-
nen, szefowa Marimekko.

To fifiska firma produkujaca w Finlan-
dii odziez i tekstylia. Tam godzina pracy
kosztuje kilkadziesigt razy wigcej niz
w Chinach. Mimo to firma prosperuje
- w ubiegtym roku miata prawie 9 mln
euro zysku. Zatrudnia 350 osob.

Polskim przyktadem udanego wykorzy-
stania niskich kosztow produkeji w Pan-
stwie Srodka jest przasnyski Kross - pro-
ducent rowerow. Firma importuje m.in,
z Chin czgsei rowerowe, ale jej jednogla-
dy sprzedaja si¢ w catej Europie i z powo-
dzeniem konkurujg z chifiskimi. W tym
sezonie firma chee sprzedac 850 tys. ro-
werow, w 2006 r. — milion. Kross kladzie
nacisk na jakos¢ i nig zacheca klientow.

Réwniez firmy budowlane nie poprze-
stajg na obronie. Same coraz wiecej eks-
portuja, np. na rynki wschodnie. Opocz-
no przejeto kontrole nad litewskim poten-
tatem JSC Dvarcioniu Keramika — naj-
wickszym producentem ptytek w krajach
nadbattyckich. Z kolei Grupa Paradyz
otworzy w sobote w Tomaszowie Mazo-
wieckim swoj pigty zaklad. Ma on by¢ jed-
N4 7 najnowoczesniejszych tego typu fa-
bryk na $wiecie. v

Sanitec Corporation, do ktdrej nalezy
Kolo, zwigksza sprzedaZ do... Chin ~ po-
informowal nas szef koncernu Lennart
Sundén. Zapewnia, e nie zamierza zamy-
kac zadnej z czterech polskich fabryk ani
redukowa¢ w nich zatrudnienia.

- Polskie firmy mogg szukad szansy
— opierajac swoj produkt na dostawach
z Chin, sprzedawac go np. w Unii. Powin-
ny szuka¢ mozliwosci innowacji. Chiny to
nie tylko zagrozenie, ale i szansa — mowi
Gazecie” Michael Raynor z firmy dorad-
czej Deloitte, wykladowca Harvard Busi-
ness School.

Macier Kuzmicz, MAREK WIELGO
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