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Mrowki sie mnoza

W tym roku Mrowka otworzyta juz 14 nowych sklepdw. A to nie koniec.

Koncept Mréwka jest cz¢scig Grupy PSB Han-
del, ktéra zrzesza 395 matych i §rednich firm
rodzinnych z terenu calej Polski. Nalezg do
niej 292 sklady budowlane, 320 marketow
PSB Mréwka oraz yo placéwek handlowych
PSB Profi. Laczne przychody partneréw PSB
ze sprzedazy materialéw budowlanych w 2019
roku wyniosty 7,2 mld z! i byly o 8 proc. wyz-
sze niz rok wczesniej. Za$ przychody Grupy
PSB Handel SA (centrali) wyniosty 2,97 mld zt
i byty wyzsze odpowiednio o 11 proc. W 2019
roku znajomo$¢ marki Grupy PSB deklarowa-
lo ok. 56 proc. Polakéw, a sieci sklepow PSB
Mréwka az 7o proc.

- W ciggu siedmiu miesigcy 2020 roku
taczne przychody sieci Mréwek osiagnetly
17-procentowg dynamike wzrostu - méwi
Marzena Syczuk, gtéwny koordynator ds.
public relation Grupy PSB Handel. - To efekt
wiekszej liczby placéwek, a takze znaczace-
go wzrostu popytu na materialy zwiagzane
z indywidualnie wykonywanymi remontami
w mieszkaniach i domach.

Sklepy PSB Mréwka to markety typu DIY
(zréb to sam). Oferuja od kilkunastu do kilku-
dziesigciu tysigcy produktéw niezbednych do
renowacji oraz utrzymania domow, mieszkan
iogrodéw. Zlokalizowane sg przede wszystkim
w miejscowosciach powiatowych i gminnych
od 2 do 100 tys. mieszkancow.

Od poczatku tego roku pod szyldem Mréwka
uruchomiono 14 nowych sklepow. - W okresie

Koszt budowy

3 tys. zt

tyle srednio kosztuje
wybudowanie
1 m? sklepu.

11

pandemii partnerom PSB trudno bylo realizo-
wac inwestycje. Stad wielu z nich zostalo prze-
sunigtych na pézniejszy termin - nie ukrywa
Marzena Syczuk. - Do korica roku planujemy
uruchomienie jeszcze kilku marketéw.

Nowe sklepy PSB Mrowka zostaly otwarte
w: Czersku, Deblinie, Garwolinie, Krotoszynie,
Lezajsku, Lubawce, Lobzie, Lyszkowicach, No-
wej Sarzynie, Skarzysku-Kamiennej, Sremie,
Trzebnicy, Wagancu i Zgierzu.

Franczyzowe sklepy Mréwka budowane s3
od podstaw - potrzebna jest wigc dziatka. Zwy-
kle majg powierzchnie od 800 do 5 tys. m*. Jest
tez mniejszy format, czyli Mini Mréwka, kté-
ry ma wielko$¢ od 500 do 800 m*Wydatki na
sklep zalezg od potencjatu rynku, a tym samym
od wielkosci inwestycji. Srednio wybudowanie
1 m* hali kosztuje ok. 3 tys. zL. Do tego nalezy
doliczy¢ wydatki na zatowarowanie, od 200 do
400 tys. zt. Grupa PSB udziela partnerowi nie-
oprocentowanego kredytu kupieckiego, do wy-
sokosci zatowarowania obiektu. Jedyna optata,
jaka ponoszg partnerzy na rzecz sieci, jest opla-
ta za logo, ktéra wynosi 400 zt w przypadku
Mréwki i 300 zt w przypadku Mini Mréwki.

Centrala pomaga przy wyborze lokaliza-
cji, analizuje potencjat rynku. Przygotowuje
biznesplan inwestycji, kilka wariantéw pro-
jektow architektonicznych. Pomaga przy bu-
dowie, aranzacji sklepu i doborze asortymen-
tu, a takze podczas otwarcia. Franczyzodawca
gwarantuje tez cykl szkolen m.in. z zarzadzania
placéwka, obstugi systemu informatycznego,
znajomosci produktow.

Wedlug licencjodawcy, sklepy osiagaja ren-
towno$¢ w pierwszym roku funkcjonowania.
Natomiast zwrot z inwestycji nastepuje po
mniej wigcej o$miu latach. (mow)



